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Gib die Bedeutung der AIDA-Formel bei Werbung wieder.
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Gib die Bedeutung der AIDA-Formel bei Werbung wieder.

Trage dafur die fehlenden Wérter in die Liicken ein.

Jede Werbung folgt einer immer gleichen psychologischen Formel. Diese AIDA-Formel stellt
dar, wie Werbung in vier Schritten die Konsument/-innen von einem Kauf tiberzeugen soll.

Das erste A stehtfar - 1. Durch einen Blickfang soll die Aufmerksamkeit erlangt
werden.

Das/stentfar . 2. Durch einen Slogan wird ein Interesse geweckt.

DasD stehtfar 3. Eine bestehende Begierde oder ein Kaufwunsch sollen

ausgelost oder verstarkt werden.

Und schliel3lich steht das zweite A fir +: Der Kunde oder die Kundin wird

angeregt, den Wunsch in die Tat umzusetzen.
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Unsere Tipps fiir die Aufgaben

Gib die Bedeutung der AIDA-Formel bei Werbung wieder.

1. Tipp

Die AIDA-Formel besteht aus den Anfangsbuchstaben von vier englischen Woértern.
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Lésungen und Lésungswege fiir die Aufgaben

Gib die Bedeutung der AIDA-Formel bei Werbung wieder.

Losungsschliissel: 1: attention // 2: interest // 3: desire // 4. action

Die AIDA-Formel ist eine weit verbreitete Theorie, um ein psychologisches Grundmuster der Werbung
zu beschreiben: Um Menschen zum Kauf eines Produktes zu bewegen, missen diese vier Phasen
durchlaufen werden:

1. Zuerst wird die Aufmerksamkeit erregt; ein/-e Passant/-in blickt beispielsweise umher; die Werbung
fangt seinen/ihren Blick mit einem auffélligen Element. Attention ist der erste Schritt.

2. Dann wird das Interesse erregt. Das passiert beispielsweise durch einen aussagekréftigen, poetischen
und erinnerungswirdigen Slogan. Interest ist der zweite Schritt.

3. Das soll dazu fuhren, dass ein (bereits bestehender) Wunsch oder ein Verlangen verstarkt wird. Hat
ein/-e Rezipient/-in nicht von sich aus bereits einen (noch so kleinen) Wunsch, das Produkt zu erwerben, ist
die Werbung meist wirkungslos. Desire ist der dritte Schritt.

4. Schliel3lich soll die Werbung die Konsument/-innen Uberzeugen, zu handeln und den Wunsch in die Tat
umzusetzen, das heif3t: das Produkt zu kaufen. Action ist der vierte Schritt.
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